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«Cuanto mas penetramos en una obra de arte mas pensamientos
suscita ella en nosotros, y cuantos mas pensamientos suscite
tanto mas debemos creer que estamos penetrando en ella».

G. E. Lessing, Laocoonte o los limites entre la pintura y la poesia, 1766.
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Imagenes, accion y poder. La pregunta por las formas de
agencia de la imagen

Ana Garcia Varas* y Sergio Martinez Luna**

La multiplicacién de imagenes a nuestro alrededor que ha tenido lugar en las tltimas
décadas ha producido nuevas formas de comportamiento que se apoyan y se desarro-
llan en la imagen, posibilitando que, de manera cada vez mas frecuente, pensemos,
transmitamos y, sobre todo, hagamos cosas en y con imagenes. Tal y como se ha pues-
to de manifiesto de manera clara en los afios de pandemia, la presencia de la imagen
no cesa de crecer no solo en nuestra comunicacion, sino en nuestro mismo acceso a lo
real. Mas alla de la consabida industria del entretenimiento y de las omnipresentes re-
des sociales, las imagenes han asumido una multitud de nuevas funciones, imbricando-
se en nuestra vida cotidiana de maneras hasta hace poco insospechadas y dando forma
a numerosas nuevas conductas que se sostienen en ellas. Lo iconico, asimismo, toma el
espacio publico y parece adquirir movimiento propio, empujandonos en muy distintas
direcciones: las imagenes seducen, cambian nuestra forma de ver el mundo y sin duda
nos movilizan. De esta manera, aparecen tanto por un lado formas de acciéon cuyo
objetivo central es su conversion en imagenes o la produccion de su propia representa-
cion iconica (desde viajes turisticos a atentados terroristas que buscan eminentemente
su propagacion iconica), como por otro lado imagenes poderosas que nos mueven a la
accion, como es evidente en la propaganda, en las luchas iconoclastas —que destruyen
la imagen precisamente ensalzando su poder— o en todas las acusaciones de manipula-
cion o idolatria que suscita el ambito de lo iconico. Asi, las imagenes han estado histo-
ricamente vinculadas al poder: pero no solo lo reflejan y permiten su expansién, sino
que también, pareciendo cobrar vida, 1o encarnan y lo ejercen. Y es esta «vida aparente»
de la imagen la que provoca desde hace siglos tanto fascinacién como recelo y descon-
fianza. De esta forma, desde las luchas bizantinas y los numerosos debates religiosos
sobre la imagen a la popularizacion de la imagen digital, las imagenes han sido tanto
por un lado criticadas y temidas como idolos poderosos y posibles manipuladoras,
como por otro lado despreciadas por trivializar la cultura, la figura divina o aquello
que deberia permanecer irrepresentado — desde lo sublime al sufrimiento ajeno.

Universidad de Zaragoza, Espafia anagar@unizar.es Este trabajo se integra en los resultados del proyecto de inves-
tigacion Materias de la imagen (Picture Matters, PID2021-122762NB-100, 2022-2025) y es consecuencia asimismo de
la labor del proyecto Imdgenes, accion y poder: agencia iconica y prdcticas de la imagen contemporanea (FFI12017-84944-F,
2018-2021).

**  Universidad Nacional de Educacion a Distancia (UNED), Espafia sermarti@fsof uned.es
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Ya sea entonces desde la admiracion ante la imagen o desde el miedo a sus efectos
se reconoce un poder especifico a lo iconico, un poder que hace patente la atraccion
que las imagenes ejercen y el hecho de que, por tanto, nuestra relacion con ellas esta
lejos de ser meramente instrumental, segin un modelo en el que la imagen seria una
simple herramienta a nuestra disposicion. De acuerdo con ello, parece claro que en
una sociedad inundada de imagenes, como se repite desde hace al menos dos décadas
y media, el poder de lo iconico es un elemento de reflexion bésico para entender cémo
nos movemos y como articulamos nuestra sociedad. Ahora bien, seria un error atribuir
este poder de la imagen exclusivamente a su abundancia actual, a la proliferacion de
imagenes en nuestro entorno o al desarrollo de las tecnologias de reproduccién y trans-
mision de imagenes. El poder de la imagen no solo depende de su multiplicacion, sino
especialmente de aquello que Gotfried Boehm ya en los afios setenta llamaba la po-
tencia de la imagen, su Uberschuss o su inagotabilidad, desde la que surge la iconicidad
y su forma especifica de significar (Boehm 1978). Esa potencia, que ha recibido muy
distintos nombres a lo largo de los ultimos treinta afos en el llamado giro icénico de
las ciencias humanas, es la que nos atraeria en las imagenes actuales, pero, asimismo,
define imagenes muy anteriores a nuestra sociedad iconica.

Las imagenes, como artefactos producidos por el ser humano, no son desde luego
organismos vivos independientes —y esta es una idea clave que, a pesar de las sugeren-
tes metaforas acerca de la animacién de la imagen, es irrenunciable para una teoria
de la accion iconica—, pero sin embargo imponen una presencia particular que parece
ir a mas alla de la mera transmisién de intenciones ajenas. Tal presencia, su potencia
en palabras de Boehm, es la que nos acecha y nos afecta y la que produce el tipo de
experiencias abrumadoras ante las imagenes que mueven a la acciéon, como aquellas
que James Elkins describe en su libro Imdgenes y ldagrimas: una historia de la gente que ha
llorado frente a pinturas (Elkins 2001). De acuerdo con todo ello, las cuestiones acerca
de la relacion de accidon e imagen y acerca del poder de lo icénico y, en definitiva,
acerca de una pragmatica de la imagen entendida en sentido amplio, han cobrado una
especial relevancia en los ultimos afios. Con ello no se trataria tnicamente de abordar
la complejidad de usos de las imagenes (;coémo las manipulamos?, jcomo las utiliza-
mos?) dentro de una teoria de la practica iconica, sino, asimismo, de comprender dicha
potencia de la imagen, sus capacidades y sus limites.

En esta linea, la investigacion reciente sobre las imagenes se ha visto transforma-
da: asi, si la pregunta que instauro6 el giro iconico en los afios noventa y que dio lugar
tanto a los estudios de la ciencia de la imagen alemana (Bildwissenschaff) como a los es-
tudios visuales anglosajones era «;qué es la imagen?» —con el titulo del libro de Boehm
de 1994 Was ist ein Bild?—y en los primeros aios dos mil la pregunta central fue «;como
crean sentido las imagenes?» —de nuevo con la obra de Boehm, en este caso de 2007,
Wie Bilder Sinn erzeugen? — acerca de las condiciones semanticas de la imagen, podemos
decir que en la ultima década la pregunta por sus formas de accion, «;qué hacen las
imagenes?», se ha convertido en una de las mas urgentes en nuestro contexto.

En respuesta entonces a estas preocupaciones han aparecido en los ultimos afios
importantes estudios en este ambito!. Por un lado, tenemos dos obras sin duda clave
en el giro iconico que abordan y discuten esta cuestién buscando definir primeramen-

1 Para un desarrollo mas amplio de todas estas ideas ver Garcia Varas, A. (2019): «Imagenes, agencia e intenciona-
lidad. Modelos alternativos para una accion estética».
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te el rol activo de la imagen en la accion iconica: el libro What Do Pictures Want? The
Lives and Loves of Images (2005) de W.J.T. Mitchell, dentro de los estudios visuales, y
Theorie des Bildakts (2010) de Horst Bredekamp desde la ciencia de la imagen alemana.
Por otro lado, tenemos asi mismo las teorias pragmaticas de la imagen planteadas por
autores como Sgren Kjarup o Klaus Sachs-Hombach (Kjerup 1978, Sachs-Hombach
2016a y 2016b). Las teorias pragmaticas tienen como objetivo reformular las estruc-
turas planteadas para el ambito del lenguaje en la teoria de los actos de habla para
adaptarlas a la imagen y siguen por tanto muy de cerca el modelo verbal. Es precisa-
mente esta cercania intima con el lenguaje y la frecuente subordinacion de lo iconico
a lo verbal la que constituye el primer y mas claro objeto de critica en estos modelos,
ya que, tal y como han enfatizado autores como John Michael Krois o el propio Horst
Bredekamp (Bredekamp 2010, Krois y Bredekamp 2011), esta subordinacion hace per-
der de vista y olvidar en buena medida los modos en que las caracteristicas propias
de las imagenes conforman especificamente la accidon. Asimismo, y como seguidoras
de la pragmatica tradicional, estas posiciones acentian la funcién en dicha accién de
quien crea la imagen, enfatizando tinicamente la productividad y el hacer humanos y
arrinconando otras capacidades y formas de interaccion con los objetos e imagenes a
su alrededor (Krdamer 2005).

En oposiciéon explicita a las teorias anteriores, tanto Bredekamp como Mitchell
tienen como referente el trabajo de David Freedberg E! poder de las imdgenes (Freedberg
1989), en el que el autor planteaba una pregunta fundamental: ;qué hacen las image-
nes con nosotros? Y sefialaba al respecto: «Debemos considerar no solo los sintomas y
el comportamiento del espectador, sino también la efectividad, la eficacia y la vitalidad
de las imagenes en si mismas, no solo lo que hacen los espectadores, sino también lo
que parecen hacer las imagenes» (Freedberg 1989, p. xxii). En consonancia con ello,
Mitchell y Bredekamp trasladan el énfasis de la accidén a la imagen. Tal y como Bre-
dekamp indica literalmente: «las imagenes no son receptores pasivos, sino creadoras
de experiencias sensibles y de comportamientos» y acciones, dado que poseen una
«fuerza generativa» que produce, en el acto de imagen, un efecto «en la sensibilidad, el
pensamiento y la accion» del espectador. En esta misma linea, Mitchell (2005) decide
tomar a las imagenes como entes animados con sus propios deseos y necesidades,
oponiéndose asi a la idea de que las imagenes son Unicamente signos que han de ser
interpretados, y, utilizando un amplio registro de perspectivas tedricas, discute lo que
llama «la vida de las imagenes» en un dilatado campo de estudio.

La obra de Horst Bredekamp (2010) sobre los actos de las imagenes ha tenido una
considerable influencia en distintos ambitos como son la historia del arte, la historia
o los estudios de la cultura alemanes (Paul 2010), tanto a través de sus publicaciones
como a través de sus amplios proyectos de investigacion Bildakt und Verkdrperung o Bild,
Wissen, Gestaltung. Bredekamp aborda las imagenes analizando el tipo de actos o gestos
que producen y llama la atencién sobre su capacidad conformadora. Asi, haciendo
hincapié en la mencionada «fuerza generativa» iconica, establece una tipologia de los
actos de imagen y realiza con ella un amplio analisis de la historia de las imagenes,
mostrando como las mismas mueven a la accion y tienen efectos concretos en quienes
las observan y en lo real. De manera explicita, Bredekamp indica que su teoria de los
actos de imagen pretende, respecto a la teoria de los actos de habla, situar a la imagen
en el lugar del hablante, de quien ejerce efectivamente la accion, a diferencia de las
teorias pragmaticas de la imagen que pretenderian colocar a la imagen en el lugar de
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la palabra. Esta posicion acerca de la agencia de la imagen ha sido el ndcleo de impor-
tantes criticas que su obra y su planteamiento han recibido desde la publicacion de su
libro en 2010, criticas que por otro lado el propio Bredekamp anticipaba y que en gran
parte de los casos ha compartido con las propuestas de Mitchell y de Freedberg (a este
respecto ver Danto 1990 o Wiesing 2013). De entre dichas criticas, la objecion mas
notable es la que acusa a dichas obras de defender una forma de animismo (Hornuff
2012, Rauterberg 2010) en la que las imagenes son tratadas como seres con «vida» o
«deseos» propios (otras criticas relevantes hacen referencia a la antropomorfizacion de
las imagenes en esta perspectiva o a su descontextualizacion historica, Treiber 2020).
En un debate abierto, en el que han participado también miembros de los proyectos de
investigacién liderados por Bredekamp —haciendo hincapié ellos, por un lado, en que
el proyecto de este tiene una manifiesta vocacion ilustrada y, por otro, cuestionando
que las fronteras entre lo estrictamente racional y lo mitico en el origen del sentido
sean tan nitidas (tal y como hacen, acudiendo a las obras de Benjamin, de Warburg o
de Cassirer, Freyberg y Blihm 2014)—, en el ano 2015 Bredekamp public6 una nueva
edicion de su libro, con el titulo reducido de Bildakt (Acto iconico), en el que renuncia-
ba a la pretension de presentar una teoria completa y declaraba que concebia la nocidén
de acto iconico como una «hipotesis cientifica».

Por su parte, la aproximacion de Mitchell a la vida de la imagen se orienta a en-
tender de manera productiva las paradojas que surgen cuando se la toma como una
forma de vida y al mismo tiempo como artefacto producido por el ser humano (pero
también, cabe sefalar, por otros seres vivos y por maquinas). El poder taumattrgico
de la imagen, su capacidad para obrar prodigios y encarnar aquello que representan,
persiste mas alla de los territorios de lo religioso. El proyecto de una iconologia cri-
tica significa, para Mitchell (1995), tomarse en serio las imagenes con el objetivo de
estudiarlas desde las articulaciones variables que se despliegan en los encuentros entre
su vitalidad y las expectativas que tienen quienes las miran e interactian con ellas en
situaciones concretas. En la entrevista que se incluye en este numero de la revista Lao-
coonte Mitchell lo expresa con claridad al sefialar que para la pregunta de qué quieren
las imagenes no existe una respuesta univoca: «primero enséfiame la imagen a la que
quieres interrogar y después podemos hablar sobre lo que quiere». La capacidad de las
imagenes para actuar de forma auténoma, desidentificandose de los propositos de sus
creadores y de las obligaciones de las que son objeto, pone en cuestion tanto la idea
del significado anclado en la intencionalidad como la de que aquel se revela con el
estudio del contexto cultural, histérico e ideoldgico en el que aparecen y son recibidas.
Las imagenes siguen actuando mas alla de ambos marcos, de maneras muy diversas
y no necesariamente previstas, por lo que reclaman ser comprendidas mas alla, o mas
aca, de sus funciones representativas. De ahi el retorno de la nociéon de presencia en
el analisis cultural diagnosticado por pensadores tan distintos como Boehm o Keith
Moxey (2015) o de la resistencia al significado que alimenta la vitalidad de la imagen.
Para Mitchell, estos desplazamientos, lejos de ser descartados como una recaida en la
irracionalidad supersticiosa, exigen un analisis de los modos en los que las imagenes
parecen cobrar vida, convirtiéndose en entes animados con deseos, anhelos e instintos
propios. La idea de que para entender las imagenes no basta solo con remitirlas a sus
significados las situa, ha insistido Mitchell, en una posicion paradojica que nos condu-
ce no solo a reconocer su poder sino también su impotencia, el hecho de que tienen, en
efecto, significado, pero que también se resisten a este (y acaso no tienen ninguno), que
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quieren poder precisamente porque no disfrutan de €l (y acaso ni siquiera saben como
reclamarlo), que no estan vivas ni son seres independientes, pero parecen tomar una
vida autbnoma que se impone como una presencia refractaria a intenciones y desig-
nios ajenos. Lejos de aspirar a dar por resueltas tales paradojas, resumidas por Mitchell
como la doble consciencia que rodea a las imagenes —es decir, no creer, en realidad,
que las imagenes quieran o puedan querer algo, pero comportarnos como si de hecho
lo creyéramos—, serd mas fructifero en su opinién mantenerlas en tension.

Asimismo, y, por otro lado, estas ideas conectan el debate sobre la relacion de
imagenes y accion con el desarrollado en el contexto de las teorias de la cultura mate-
rial acerca de las formas de agencia de las cosas, desde la obra de Alfred Gell Art and
Agency (1998) o la de Bruno Latour a los mas recientes trabajos realizados al respecto
desde la antropologia, la arqueologia o los nuevos materialismos (como los de Lam-
bros Malafouris o Tim Ingold). Tales investigaciones plantean de distintas maneras
interrogantes acerca de cuestiones centrales para comprender las practicas iconicas
como son, entre otras, la definicién de la nociéon de agencia, la relacion y los limites
entre animismo y racionalidad, la dialéctica entre presencia y representacion simbolica
o las formas de intencionalidad en la accion. Ademas, y de manera especial, estas po-
siciones ponen en relacion directa la problematica de la accidén iconica con la cuestion
clave de la materialidad de la imagen, fundamental para comprender tanto el lugar de
la misma en el contexto amplio de la cultura material como para entender las trans-
formaciones actuales de las imagenes en nuestra sociedad (dentro, entre otros, de los
procesos de digitalizacion y de pretendida desmaterializacién contemporaneos) y los
cambios que estas traen consigo en nuestras practicas.

En este contexto, este numero de la revista Laocoonte ha querido dar cabida a las
distintas posiciones que reflexionan sobre las multiples formas de acciéon y de poder
asociadas hoy dia a las imagenes. Por un lado, participan en él como invitados tanto
Horst Bredekamp como W.J.T. Mitchell: el primero de ellos, con un texto invitado en
el que presenta y describe las caracteristicas esenciales de su nocion de acto iconico
(Bildakr) y el segundo, en una entrevista dentro de la seccion Conversando con que fue
realizada entre los meses de junio y agosto de 2022. Por otro lado, la seccién Panorama:
Articulos se nutre de un amplio niimero de contribuciones presentadas a la convocato-
ria de este numero que abordan, desde la multiplicidad de perspectivas tedricas actua-
les y a partir de muy diversas practicas de la imagen, las complejas relaciones entre la
accion y lo iconico.

Dentro de la seccion Conversando con, la entrevista a Mitchell refleja su preocupa-
cion por las derivas hacia la violencia politica en Estados Unidos, que no son ajenas a
las formas en que el poder de la imagen es cooptado para producir y hacer proliferar la
desinformacién o, simplemente, las mentiras descaradas. Pero también aparece en esta
conversacion la cuestion clave de la agencia, digamos iconica, que para este tedrico
siempre es relacional, dindmica e incardinada en situaciones reales. La pregunta por la
agencia se reformula como una pregunta por el qué hacen, o son capaces de hacer, las
imagenes. El qué quieren las imagenes requiere ahora una aproximacion orientada a
la accion iconica, a sus condiciones, facultades y alcances. La agencia no solo remite a
alguna forma de captura o cautivacidon porque en cuanto que su naturaleza es relacio-
nal puede desplegar otras modalidades de efectividad de la imagen y, por tanto, otras
formas de implicar e interpelar a sus espectadores y usuarios distintas a aquellas. Sean
estas las que sean, hay que subrayar que se encuentran articuladas con los imperativos,
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constricciones y posibilidades de las tecnologias digitales, que situan la cuestion de la
vision de las maquinas, tramada entre la vigilancia, el espectaculo y la automatizacion,
como una cuestion clave para el analisis de la imagen y de la cultura visual contempo-
raneas. Esto no quiere decir, como advierte Mitchell y como estudian algunos de los
articulos incluidos en ese numero, que las imagenes de otras épocas y culturas hayan
carecido de agencia y de poder.

Dentro de Panorama: Texto Invitado, se recoge la contribucion de Horst Bredekamp
Acto icénico, un texto que, creemos, presenta muy ajustadamente su posicion y sus li-
neas de investigacion. En él Bredekamp describe por un lado el concepto de acto iconi-
co y el contexto teorico en el que lo plantea, asi como las diferentes formas principales
del mismo: el acto iconico esquematico, el acto iconico sustitutivo y el acto iconico
intrinseco. Esta clasificacion le permite ademas investigar espacios fundamentales de
accion de las imagenes, dando cuenta de sus maneras particulares de efectividad: de
esta manera, explora aspectos como el caracter ejemplar de las imagenes, la conexion
de imagenes y terror (por la que se destruyen imagenes como si fueran personas y se
asesinan personas para convertirlas en imagenes), la practica del castigo a las image-
nes o la reflexidn sobre si que producen los elementos formales de la imagen. Por otro
lado, Bredekamp reflexiona sobre los limites del acto iconico, sobre su posible reduc-
cion a lo humano (una reduccion que €l niega) o al mundo configurado y artificial. Fi-
nalmente, pone en relacion esta nocion de acto icdnico tanto con ideas como con obras
relevantes de la historia del pensamiento filosofico, de Aristoteles, Lucrecio o Leibniz
al enactivismo o la filosofia de la corporeizacion (Verkdrperung), para hacer hincapié
en la idea clave de que el acto iconico insiste y conserva «una tension reciproca con lo
que se nos acerca».

La seccion Panorama: Articulos incluye una serie de trabajos que recogen estas pre-
ocupaciones desde una amplia variedad de perspectivas. Mateo Belgrano hace una
aproximacion a la agencia de la imagen que pone en juego muchas de las cuestiones
a las que nos hemos venido refiriendo en esta introduccién. A partir de una lectura
de la teoria del acto icénico de Horst Bredekamp analiza el problema de la agencia y
su condicién relacional. De este modo, se pregunta por la pervivencia de la intencio-
nalidad de las personas creadoras, disefiadoras, artistas en ese marco relacional, con
respecto al poder o la vida de la imagen y los actos de quienes reciben las imagenes.
La propuesta es que, para dar cuenta de este juego de relaciones y evitar conceder a
alguno de esos polos una suerte de preeminencia o soberania sobre los demas, puede
acudirse al modelo de la voz media. Esta voz, presente en lenguajes como el griego, el
hebreo o el sanscrito, perfila un tipo de agencia que, determinada entre lo pasivo y lo
activo encuentra su eficacia en una ambigiiedad que coloca a los sujetos y a las image-
nes como participes de una situacién que nunca pueden dominar completamente. Es
lo que Belgrano denomina la mediopasividad de la imagen, con el fin de caracterizarla
como paciente y agente al mismo tiempo.

Por su parte, el articulo de Roger Ferrer Ventosa es un ejemplo de que la vitalidad
de la imagen no es solo, como apuntabamos mas arriba, un tema propio de la teoria de
la imagen y de la cultura visual contempordnea. Ferrer Ventosa aborda la cuestion de
la estatua que cobra vida remontandola a la estatuaria medieval y articulandola tanto
con los discursos sobre la imagen provenientes de la tradicion de la teologia cristiana
como con las manifestaciones artisticas de la época. Ademas, mostrando como este
motivo es recurrente en distintos momentos, formas de hacer y discursos sobre la agen-
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cia iconica, también analiza su presencia en la cultura visual posmoderna. Cercano
también al problema de la agencia y de la iconoclasia esta el articulo de Inmaculada
Murcia Serrano. Partiendo de la subasta de una pintura de Bansky que fue destruida
en el momento de la puja, Murcia Serrano hace una reflexion sobre la vida que cobra
la imagen en ese proceso, sobre un peculiar retorno de la sensibilidad y las practicas
iconoclastas y sobre los imperativos de institucionalizacion, mercantilizacion y fetichi-
zacion de los objetos de arte en nuestras sociedades. Estas tendencias se enlazan, y a la
vez friccionan, con las poéticas del arte conceptual orientadas a la desmaterializacion
del objeto artistico.

Carlota Fernandez-Jauregui Rojas hace un ejercicio de lectura comparada entre
imagenes de tiempos y contextos muy distintos para elaborar el concepto de imagen
apostrofica, que le permite reflexionar a su vez sobre las relaciones entre medios ver-
bales y visuales. El gesto abordado es, en concreto, el de levantarse las faldas, que
aparece en una célebre secuencia de la pelicula Viridiana, pero que ya esta presente en
esculturas jonias del siglo IV. Los mitos sobreviven trasmitiéndose a través de procesos
iconolégicos que tejen redes sintacticas y argumentales. La pervivencia de este gesto
a lo largo de un arco temporal tan amplio sefala, para la autora, una misma forma
de gestualidad atavica que liga la obscenidad femenina a la risa dentro de contextos
sagrados y mistéricos. Se trata de un gesto-imagen apostrofico en cuanto que supone
tanto un cambio de registro en el discurso, como una salida del espacio enunciativo y
una ruptura visual dentro de un espacio icénico.

Mario Rodriguez-Hernandez ubica las inquietudes y lineas tedricas ligadas a la
presencia y al poder de la imagen en el contexto de las politicas expositivas del museo
de arte contemporaneo, atendiendo especialmente a las consideraciones de Jacques
Rancieére sobre el destino de las imagenes. Esto le sirve para cuestionarse precisamen-
te el concepto de contemporaneidad sobre el que se articula el discurso museistico y
las condiciones de experiencia estético-artistica que este propone. En su articulo, José
Joaquin Parra Bafion aborda de nuevo la cuestion de la iconoclasia, en esta ocasion
desde el punto de vista de la literatura. Entiende a esta como una forma de hacer que
combina la decreacién y la recreacidon. En un momento en el que el influjo del giro
visual estd desplazando a la literatura como medio privilegiado para la produccion
y colonizacion de los imaginarios, la escritura de autores como Gabrielle Wittkop y
Juan Rodolfo Wilcock muestra las posibilidades de la contaminacion entre géneros y
medios, entre representaciones verbales, textuales y visuales, desde una concepciéon
productiva de iconoclasia que viene a senalar los limites de la significacion.

La agencia de la imagen también es la de la su supervivencia a través de contextos
historicos, culturales y mediales a los que trasciende. La seccion Panorama: Articulos se
cierra con la contribucion de Patricia Garcia Gémez. Atendiendo a motivos como los
de la imagen digital y la obra de Daniel Canogar, su articulo se aproxima al problema
de la temporalidad en una época, la nuestra, en la que abundan las proclamaciones del
fin de la historia y de lo politico. Esta clausura es, no en ultimo lugar, una clausura de
los imaginarios y de la posibilidad de otras formas de ver y mirar. Sin caer en reduccio-
nismos tecnologicos debemos tener en cuenta que las formas de poder y agencia de la
imagen estan modeladas, agenciadas, por los aparatos y trasformaciones de la digita-
lizacion. Para pensar criticamente estas tecnologias no valen posiciones tecnofilicas ni
tecnofdbicas. Se trata mas bien, como muestra la autora en su analisis de la obra de Ca-
nogar, de ensayar modos de apropiacion de esas tecnologias para contestar a aquellas
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clausuras, al presentismo en el que se apoyan, e interrumpir los habitos temporales y
perceptivos en los que estamos atrapados, desde el reconocimiento de las dimensiones
creativas y politicas que la imagen despliega desde su potencial performativo.
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/236/ Este nimero de LAOCOONTE se terminé de editar el 14 de diciembre de 2022.
En su maquetacion se usaron las tipografias Calisto MT, disenada en 1986 por Ron Carpenter

para Monotype, y Futura, disefiada por Paul Renner en 1927 para Bauver Type Foundry.

«jQué silenciosa es una manzana al lado del Laocoonte!
iUn circulo es aun mas silencioso! Mas aun que una manzana»

Wassily Kandinsky, La gramadtica de la creacion
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