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No abundan, ciertamente, en el mercado bibliogrédispafiol las obras de investigacion
planteadas, en torno al marketing y la gestionadeultura, que hayan sido planificadas
precisamente desde el punto de vista del consuroidiural y sus expectativas educativas.
Por eso, cabe afirmar, que nos hallamos ante umaesante aportacion, gestionada
rigurosamente por un grupo de doce investigaderesu mayoria adscritos a la Universitat
de Valencia-Estudi General, pero también proveagde la Universidad Cardenal Herrera
(CEU) y de la Oberta de Catalunya, coordinadosepqrofesor Manuel Cuadrado, quien
colabora ademéas ampliamente en cada uno de suadgsarDebiendo asimismo sefalarse
gue en el equipo investigador figuran diez mujeres.

Todas estas miradas han sido gestionadas al soealeecomercializacion e investigacion
de los mercados y lanzadas sobre ambitos cultucakeslacionados entre si, en el marco
de nuestra vida ordinaria, como puedan serlo edade! libro y de las bibliotecas, el cine
o0 el teatro, las artes plasticas y los museoswikica.

Es posible que --de entrada-- la mejor resefiatdepeiblicacion pueda resumirse, a su vez,
formulando escuetamente una pregunta clave, dirigicsicamente a cada uno de los doce
capitulos de que consta la obra. Constatémoslodm ade mapa tematico.

¢Percibe el publico la oferta de una libreria tallse plantea desde la direccion de la
empresa? ¢Como erradicar el problema del maltratosaibros de una biblioteca?
¢Produce la programacion de un festival de cinénaddecto social? ¢ De qué depende el
éxito de la relacion entre exhibidores teatraleompanias? ¢Cuales son las causas de la
descarga gratuita de musica? ¢Cdmo valoran uwvdesk teatro de calle sus asistentes?
¢, Qué mensaje cabe proyectar en unos carteles diondel educar y erradicar problemas
existentes en una biblioteca? ¢Qué efecto tiepeolknocidon de musica a través de radio-
formulas? ¢ Como valorar el grado de satisfaccitlogl@isitantes de una exposicion? ¢Por
gué la gente ha dejado de ir al cine? ¢(Qué imdgeant de un auditorio sus asistentes
regulares? ¢Qué fuentes de financiacion puedemautibs museos para conseguir mas
publico?

Cuestiones todas ellas, como puede constatarsemeate determinantes, a la hora de
estudiar las conexiones entre el mercado y laraudte nuestra cotidianidad.

Pero es asimismo de destacar que dichos estudipsogectan, en su mayoria, sobre
manifestaciones culturales préximas y concretas?adhu de la MUsica de Valencia, el
Festival Internacional de Teatro y Artes de caéeMalladolid, el Barcelona Asian Film
Festival, el Museo del Prado o el Guggenheim d&aBily la Biblioteca de Ciencias
Sociales Gregorio Mayans de Valencia, entre otraglagles e instituciones. Son pues
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investigaciones claramente dirigidas y aplicadascédndo una eficacia estratégicamente
planteada, en cada caso. De ahi el aumento désrgee podemos predecir en el lector.

Uno de los hilos conductores mas relevantes esspraente el juego metodoldgico
compartido, que recorre arménicamente todos lo&udagp, evidenciando la presencia de
un esquema comun, articulado en el proyecto uaitirilas investigaciones.

Un plantel de investigadoras y profesores jovemasumnido sus esfuerzos para ofrecernos,
en los resultados de sus trabajos, las clarasifidestes que este &mbito de los mercados
culturales conlleva, de cara a sus especialidddesahi que el libro interese no sélo al

universo académico involucrado en estos sectoeesdih a la docencia y la investigacion

universitarios) sino especialmente a la vertieetéod profesionales de la gestion cultural y
pedagdgica, que se aproximan responsablementesal@minios operativos.

Sin duda, nuestra propuesta de cara al futuroiepdd ya de estos logros, consistiria en
planificar distintos estudios conjuntos, pero deacir monografico, de manera que
pudieran ofrecerse a esos mismos publicos potescial los que ahora nos referimos,
aportes especializados en cada uno de los segmesgpsctivos: cine, musica, teatro,
exposiciones o bibliotecas.

Hay que reconocer que la editorial UOC ha sabido dkecha, con esta coleccion, en un
sector de evidentes posibilidades interdisciplisgaela vez que intensifica su colaboracion
entre universidades distintas. Dos iniciativas #@&meamente abordadas, con suma
efectividad, como puede constatarse.

Roma de la Call@Universitat de Valéncia)
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