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Pseudopolitica: el discurso politico de las re-
des sociales, Beatriz Gallardo Patls & Salvador
Enguix Oliver, Valencia, Universitat de Valén-
cia, 2016.

En 2008, Barack Hussein Obama alcanzaba la presiden-
cia de los Estados Unidos de América tras una atrevida
campafa electoral; el discurso politico en las redes so-
ciales y la estrategia con las que estas se habfan emplea-
do en campana revolucioné la manera de hacer politica
utilizada hasta entonces. La campafia de Obama pasara
a la historia del marketing y la estrategia politica como
en la retina de muchos espectadores estadounidenses
quedo el debate televisivo entre Nixon y Kennedy. Al
igual que 1960, 2008 marco un antes y un después en
politica; en la forma de hacer politica, y especialmente
en el empleo de las redes sociales para hacer politica,
para trasladar el discurso politico al ciudadano.

El libro de Beatriz Gallardo Pauls y Salvador Enguix
Oliver titulado Pseudopolitica: el discurso politico de las redes
sociales nos traslada a 2015 y a Espafa, para analizar la
singular naturaleza del discurso politico que se difunde
en esas redes sociales, en concreto en dos: una, Twitter,
de caracter mas textual —si bien en las tltimas fechas ha
ido haciendo posible la multimodalidad—, y otra, Insta-
gram, en la que la imagen lo es practicamente todo.

Sorprende en este punto conocer el enorme volu-
men del corpus manejado por los autores (que presen-
tan en el capitulo 4. Cuestiones Metodologicas) y que
incluye el discurso en dichas redes de algunos actores
politicos clasicos por excelencia. Por ejemplo en Insta-
gram el de cinco candidatos a la presidencia del gobierno
de Espana en las elecciones celebradas el 20 de diciem-
bre de 2015 (los representantes de PP, PSOE, IU, Ciu-
dadanos y Podemos) y tres politicas como Cristina Ci-
fuentes (PP), Carmen Chacén (PSOE) y Moénica Oltra
(Compromis), ademas de un considerable nimero de
seguidores de todos ellos; también en Instagram los de
E/ Pais y El Mundo y algunos de sus seguidores. En Twit-
ter se analizan los perfiles pertenecientes a dos tertulias
politicas de gran audiencia: A/ Rgjo 17ivo (La Sexta) y
Las Maranas de Cuatro (Cuatro), asi como un amuestra
de comentarios de los seguidores. De esta forma vemos
representado en este amplio corpus el discurso de emi-
sores politicos (candidatos), medios (television y pren-
sa) y seguidores (receptores por excelencia).

Varias ideas recorren el libro. Una de ellas es que
las redes, al contrario de lo que han defendido ciertas
posturas bien extendidas, no se utilizan principalmente
para crear o generar nuevos contenidos u ofrecer no-
vedosas informaciones sino para difundirlos, para ser-
vir de amplificador, de elemento ecoico de los propios
medios; como sefialan los autores «crea citcuitos de re-
troalimentacion que, como en el juego de los rumores,
amplia muchisimo la repercusion del mensaje en cues-
tion, incluso cuando esa resonancia adopta formatos
de reelaboracién como ocurre en los memes» (p. 111).
Es ese el modelo al que responde el discurso tuitero
del programa .4/ Rojo 17iv0, donde el tuit modelo resu-
me un aspecto del producto televisivo visionado, y lo
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presenta en ese otro formato y para esa otra audiencia a
la que desea fidelizar. Sin embargo Las Marianas de Cna-
tro apuesta por un modelo diferente, el del tuit como
medio informativo en si mismo.

Y no solo en ello hay diferencias, también a nivel
lingtistico, pues mientras .4/ Rgjo 1ivo construye la ma-
yoria de sus tuits con declaraciones de los protagonis-
tas de la noticia, Las Masnanas de Cuatro emplea su voz
propia con intencionalidad informativa, lo que —con-
cluyen— genera dos tipos diferentes de «lector modelo»
o, actualizando a Eco, «seguidor modelo». El seguidor
de A/ Rojo VVivo es mas comedido y reacciona en un
tono informativo y objetivador, mientras el de Las Ma-
fianas de Cuatro muestra su reaccion, y aprueba, opina
o censura en mayor medida, dando salida a la vertiente
tipicamente expresiva.

Otra idea esencial tiene que ver con la validez del
sistema de toma de turno conversacional en el analisis
del discurso de las redes sociales, pues aun cuando se
ha hablado tanto de bidireccionalidad, de la democracia
de las redes o la amplificacién de la participacion y la
escucha del ciudadano, el analisis pone en evidencia la
existencia de dos niveles: uno lo constituyen los hablan-
tes que llevan la voz cantante en la emisién (politicos
y medios), y otro los oyentes, ciudadanos, audiencias
o votantes que quedan relegados a una corriente dis-
cursiva secundaria, reactiva. Ello les lleva a plantear si
es clerto que las redes favorecen la participacion. La
investigacion de Gallardo y Enguix que comentamos
cuestiona esta afirmacion, que se ha convertido en lugar
comun entre los defensores de las mismas. Su analisis
revela una ausencia de mensajes reactivos por parte de
medios y politicos; la no respuesta es comin a todos (p.
127), con alguna resefiable excepcion entre las que des-
tacan Pedro Sanchez, Carme Chacon vy, especialmente
Monica Oltra.

Desde sus presupuestos iniciales ya abordados en
trabajos previos (Gallardo 2013, 2014, 2016; Gallardo
y Enguix 2014; Enguix y Gallardo 2015), los investiga-
dores de la Universitat de Valéncia subrayan en este tra-
bajo el lugar de las redes en la generacién de discurso
politico, pero su analisis les lleva a establecer una nueva

calificacién para ese nuevo modelo discursivo que surge
en las redes, mas orientado a la expresividad que a la de-
liberacion, a la generacion de emocion que a la reflexion,
la consideracion y la duda. Acufian asi la expresion de
«discurso pseudopoliticon (o «peripolitico») que da titulo
al libro y responde a una categoria discursiva donde lo
representativo o deliberativo deja paso a lo expresivo y
emocional, al sentimiento, la banalizacion, el espectacu-
lo. Este discurso se describe a través de la confluencia de
tres fenémenos clave como son la personalizacion de la
politica («el mensaje es el politicor, dice Castells), la desi-
deologizacion del ciudadano («el espectador fascinado,
cinico» descrito, entre otros, por Eco o Timoteo) y la
espectacularizacion o banalizacion de la informacion en
los medios («la politica es espectaculow, segiin sefialaba
Postman citando a Ronald Reagan).

El libro que aqui presentamos, y que sus autores
publican bajo una licencia Creative Commons (http://
links.uv.es/4DhLmCg), es de clara actualidad por va-
rios motivos: porque habla sobre el discurso politico
en Twitter e Instagram, de unas elecciones generales es-
pafiolas —las de 2015— que ya sabemos viviran una nue-
va convocatoria en poco menos de un afo y porque,
como sus autores apuntan en uno de los capitulos del
libro, «estas interpretaciones podrian revelarse como un
analisis coyuntural, pues si algo nos esta demostrando
Internet es su capacidad para mutar en opciones que
permiten modificar el discurso, en todos sus sentidos.»
Ciertamente Internet, y con este las redes sociales, se
han revelado como un espacio 4agil, vertiginoso, crea-
tivo y cambiante por lo que, aunque ain queda mucho
por decir acerca del discurso politico digital, lo cierto es
que este libro realiza una gran aportacién a un debate
apasionante que llenara muchas paginas en las proxi-
mas décadas. E igual algunas procederan de este pro-
yecto aun en construccion del que ha surgido el libro
(PRODIS-NET, Procesos de construccion del discurso
politico en Internet. Convergencia de partidos, medios
y ciudadanos).
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